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APROPRIACOES DO FEIO E ULTRAPASSAGENS DO KITSCH

Douglas de Paufa

Resumo:

Este artigo fala sobre apropriacdes do feio &ithwha partir de imagens da exposicao
“Plaft”, realizada pelo aluno Leonardo Guerin cotrabalho de conclusdo de Curso de
Bacharelado em Artes Plasticas da Universidader&ede Uberlandia, um trabalho
que suscita reflexdes sobre praticas da Publicidadese pautam em fundamentos da
linguagem visual, sobretudo no que tange a utéigadas cores, para seduzir o
consumidor.

Palavras-chave:Feio.Kitsch Publicidade. Cor.
TAKING THE UGLY AND OVERCOMING THE KITSCH

Abstract:

This article is about the appropriation of the ughd the kitsch from the images of the
exhibition “Plaft’, made by the student Leonardoe@n as a work to conclude the
Plastic Arts Course of the Uberlandia’s Federalvdrsity, a work that can make think
about certain practices of Publicity, which takesdraents from the visual language
knowledge field, especially the knowledge aboubudd, to induce consumers.

Key-words: Ugly. Kitsch. Publicity. Colour.

Introducéo
A exposicdo “Plaft® foi realizada na Galeria do Bloco | do Campus &ant

Ménica da Universidade Federal de Uberlandia — Usiire 21 e 25 de novembro de
2011. Resultou de trabalho de conclusédo de Cur8adearelado em Artes Plasticas da
UFU, trabalho do aluno Leonardo Guerin, sob origitedo Prof. Douglas de Paula. A

ideia dessa exposicdo surgiu da inquietacdo entaela como, muitas vezes, 0

! Na Universidade Federal de Uberlandia - UFU, dassor efetivo de Midias Contemporaneas do Curso
de Artes Visuais, coordenador do Laboratério de Aomputacional e da programacéo visual do Museu
Universitario de Arte — MunA, membro do Nuicleo dstuElos em Arte e Tecnologia - NEART. E
Doutorando em Arte pela Universidade de BrasilinB. E-mail: douglaspaula@fafcs.ufu.br

2 A expressaoplaft’ € comum em quadrinhos para expressar choquessdolhida para intitular a
exibicdo artistica que nasceu desta pesquisa, amque as imagens exibidas eram trabalhadas a
partir de registros de um feio que, possivelmeetas origem num choque, num trauma ultimo e
irreversivel da morte de animais.
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repugnante pode integrar nossas vidas a contragollesse sentido, ao longo do
processo de orientagcdo que culminou com este lm@abal aluno pode ser alertado
acerca das carcacas de animais tdo comuns em ohetdo®: pontos da cidade de
Uberlandia e néo tdo incomuns que ndo pudessengwentra, serem também vistas
na esquina da rua em que se vive. O instinto indiea gostariamos de banir esse
repulsivo, tird-lo de nossa vista. Mas, e quando 0 € possivel? Seria licito maquia-
lo para podermos olhar para ele? Ora, mas naco&yiss a Publicidade parece fazer
tantas vezes para convencer-nos de consumir, de len produto? Amadurecendo e
discutindo essa ideia nos encontros de orientagéigiu entdo a percepcdo de que esse
repugnante estava para além das carcacas, queddggpestar no nosso dia a dia, na
placa bonita que promove o leite barato que estéa pe vencer no supermercado, na
faixa ao redor do computador que mal funciona, B&ssa forma, pareceu tambéem
impossivel ndo evocar as primeiras nocdekithkzh que previa justamente, segundo
Umberto Eco (2007), impressionar, fazer passaekeque, na verdade, ndo é.

Assim, para o mencionado trabalho, foi elencadoccaecesséario entender as
dimensdes do feio, do repugnante, pois foi ele otpale partida: as carcacas de
animais mortos foram fotografadas, reconstruidéstealhadas por meio dmftware
grafico apropriado. Foi também preciso compreendpropriokitsch como dimensao
do feio e como alguns artistas foram capazes dapakisa-lo para apropriar-se dele
esteticamente. Fez-smister ainda entender como a publicidade trabalha a &oiatd
linguagem visual para atingir seus objetivos e @qao-se desse conhecimento com
intuito de produzir arte.

O Feio

no belo, o ser humano se coloca como medida daig#of(...) adora nele a
si mesmo. (...) No fundo, o homem se espelha riaag;aonsidera belo tudo
o que lhe devolve sua imagem (...) O feio é enttndbmo sinal e sintoma
da degenerescéncia (...) Cada indicio de esgotan@ampeso, de senilidade,
de cansaco, toda espécie de falta de liberdadep eononvulsdo, como a
paralisia, sobretudo o cheiro, a cor, a forma daaliucéo, da decomposi¢céo
(...) tudo provoca a mesma reagao: o juizo de VE@”.(...) O que odeia ai
o ser humano? Nao ha duavida: o declinio do seu (hg&TZSCHE apud
ECO, 2007, p.15).

Essa nocao do feio que Umberto Eco traz, evocanetzséhe, € a nocédo que
guia a primeira etapa do trabalho sobre o qualesgmte texto reflete: o abjeto e a
decomposicao sdo a prépria matéria das carcagagdfadas.

Numa outra perspectiva, Eco (2007, p. 221-230)dregrsos trechos em que o

horrendo é descrito com fascinio por alguns autaesio a volUpia inspirada em
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suplicio carnal na obra “Jardim dos Suplicios” deta@®e Mirabeau. Alguns desses
trechos falam de testemunhos de depredacbes cisrpooenovidas e apreciadas por
multiddes, como o linchamento do imperador Andrén@ autor acusa uma disposicéo
natural do humano de apreciar esse tipo de esfaesta da carne: “Se hoje temos a
impressao de sermos ‘civilizados’, talvez seja apgorque o cinema coloca a nossa
disposicéo [...] cenasplatter, que ndo perturbam a consciéncia do espectadsr|h@
sdo apresentadas como ficticias” (2007, p. 220).

Isso faz pensar que o aspecto repugnante € aperaadas dimensdes do feio.
Nesse sentido, parece pertinente destacar reflad®éo do feio como escape e do
feio como interessante.

Do feio como escape, 0 autor ressalta a associgédeio ao comico e ao
obsceno para zombar daquilo que era opressivo. dealkomo esse tipo de escarnio
podia conviver, na Idade Média, com manifestac@digas de rigidez.

No carnaval [por exemplo] prevaleciam as repregéetgrotescas do corpo
[...], as parddias de coisas sacras e uma liceega ple linguagem, inclusive
blasfematdria. Triunfo de tudo aquilo que era aesido feio ou proibido no
resto do ano [...] A populacdo vingava-se alegréenelo poder feudal e
eclesiastico e tentava reagir, através de paratbasdiabos e do mundo
infernal, ao medo da morte e do além-timulo, acoitedlas pestes e das
desgracas que imperavam no decorrer do ano. Apsideriamos dizer que,
paradoxalmente, seriedade e lugubridade eram apadégguem praticava
um sacro otimismo (h& que sofrer , mas depoisavgldria eterna), enquanto

o0 riso era o remédio de quem vivia com pessimisma vida sofrida e dificil
(ECO, 2007, p. 140).

Do feio como interessante, Eco fala de como o mian® recusou o belo como
imitacdo e do gosto desse movimento artistico pefaessividade, pela deformacgéo
que, segundo tedricos, passa a ser entendida cdesertho interior concebido na
mente do artista [...] dotada de forca demiurgicegivino que o habita” (2007, p. 169).
Segundo o autor, esse gosto pelo que pode desasstanbro e maravilha aprofundou-
se no Barroco e propiciou um ambiente cultural am gioléncia, morte e horror
puderam ser explorados. Maneirismo e Barroco recm, assim, ao que, para a
estética classica, era considerado irregular.

Mas o feio pode ser interessante justamente poégdesconhecido, porque
suscita duavidas, suspeitas. Nesse sentido, poda-serinquietante: “uma simples casa,
isolada na paisagem e sob luz ambigua, torfeaated[assombrada], carrega-se de
significados ameacadores e malignos” (ECO, 200328). O Espectral, segundo Karl

Rosenkranz, parece estabelecer a duvida como smisga. O autor exemplifica
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convidando a imaginar um velério em que a ideianderteza da morte do corpo que é
velado aparece com sugestdfes ambientes, como larodai luz de uma vela ou o
balanco do sudério do morto pela brisa: “a [idpiaia e simples da vida do morto — um
pensamento que, fora dessa situacéo, talvez nes mogito caro — teria em si, antes de
tudo, alguma coisa de espectral” (1853 apud ECO7,20. 312). Se o desconhecido
pode trazer medo, ndo € menos verdade que temci@tpara despertar a curiosidade.
Dessa forma, o feio desafiaria a cognicdo humaamadatse como algo desarmonico, a
desvendar, a descobrir.

Vale especular que as dimensdes do feio repaseadstexto podem perpassar
de alguma forma o mencionado trabalho do aluno &elinGuerin: o repugnante e o
interessante, sobretudo. Mas ha ainda outro aspistdteles fala da possibilidade de
realizar o belo imitando com mestria aquilo queepetente; Plutarco fala que, na
representacdo artistica, o feio imitado permaned® imas recebe como que uma
reverberacdo de beleza da mestria do artista (EO®7, p. 20). Nesse sentido, um
artigo da revista “Agora Filosofica” aponta comdet pode tornar-se “belo” quando
mediado (COSTA; VIEIRA; BRANDAO, 2006). Trata-se de texto que traz diversos
exemplos de situacbes em que a dificuldade hunmriatbgrafada e tornou-se “bela”
por causa dessa mediagao, que possibilitou o halsaim composicéo e contraste, por
exemplo. No artigo, chama atencdo uma reproducaegistro de uma cena em que
dois corpos estdo largados na via publica, essraglo manilhas circulares, numa
composicao simétrica que passa a ideia de estaiapte de uma espécie ballet
desses corpos, extremamente expressivos em suagpdst morte, de bragos abertos,
acompanhando a forma das manilhas, como mostraageim a seguir, atribuida ao
fotégrafo Nilton Claudino, em traducdo de seu artgara a edicdo 59 da revista
“Piaui”, traducdo disponibilizada pekite “Rio Radar” (JOURNALIST), que mapeia

acontecimentos na cidade do Rio de Janeiro pananoon
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Imagem 1. Foto de Nilton Claud 'p'ara o Jornal ‘@D

Observagfes como essa mostram que a mediacao @ogkexificar a questao
do feio na imagem. No trabalho de Guerin, essa igade parece dar-se na direcao

de uma ultrapassagem kitsch como veremos adiante.

Ultrapassagens do Kitsch

Arthur Schopenhauer contrapfe sublimidade e corég@p ao que chama de
excitante ou interessante, elemento que Eco papm®ar para &itsch Schopenhauer
fala de como esse excitante “faz descer o espeatiadp..] contemplacao exigida para
a apreensao do belo, ao excitar [...] a sua vorgadeneio de objetos [...] que Ihe séo
diretamente favoraveis” (1819, apud ECO, 2007, @®.4Chama a atencdo para a
utilizacdo de figuras nuas ou seminuas em detedomarabalhos de pintura e
escultura, que tem suas posic¢des calculadas pspertlr a lubricidade do espectador,
de uma forma que anula a pura consideracdo estétiesfavorece a finalidade artistica,
a da contemplacao pura, desinteressada. Nesséoselatio fala de como a beleza
feminina aparece nos quadros do artista italiammv&@ini Boldini: “As mulheres de
Boldini ndo evocam a [ideia] abstrata da belezd,representam aquela mulher e a tal

ponto que o espectador € levado a deseja-la” (20GM5).
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Imagem 2. Nu reclinado. Oleo sobre tela de Giovaatdini.

Para Clement Greengerg (apud ECO, 2007, p. 397kitsch evidencia as
reacfes que a obra deve provocar e elege comam atgepropria operacdo as reacdes
emocionais do fruidor”. Parece ser nesse mesmadeeque Herman Broch (apud
ECO, 2007, p. 403) afirma que kitsch impde ao artista um “belo” trabalho e néo
necessariamente um “bom” trabalho. O autor lembracco romancéitsch retrata o
mundo ndo como ele é, mas, sim, como ele é desgad@mido. Aponta que a
indUstria musical contemporénea, em muitos aspeétasma espécie de hipertrofia da
musica burguesa de entretenimento, centrada etosfei

Eco (2007, p. 394) lembra que a chamada alta eult@r comokitsch por
exemplo, os andes de jardim, as imagens devocjomaifalsos canais venezianos dos
cassinos de Las Vegas. Mas o préprio autor expéeodtproblema” dokitsch ndo é
simplesmente valer-se de efeitos, uma vez que pripr@rte pode propor-se esse
objetivo, nem utilizar coisas surgidas num outraterto, ja que € possivel fazer isso
sem cair no chamado mau gosto. A questao é dutsaly “para justificar a sua funcao
estimuladora de efeitos, se pavoneia com 0s desplej@utras experiéncias e se vende
como arte sem restricbes” (ECO, 2007, p. 404). mlwede outra maneira, ndo é facil
apontar o que kitsch néo é possivel classificar, sem incorrer em preeito, todos 0s

andes de jardim ou imagens devocionais como tato&a disso é que alguns artistas
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tém conseguido exitosas apropriacdes, realmendiocast, dokitsch numa espécie de
ultrapassagem ou transcendéncia do mesmo, coracetrads adiante com exemplos.

Na verdade, pode-se considerar que muitas aprOopsague artistas estao
fazendo dditschhoje sdo uma instancia das recontextualizacée$/quesl Duchamp
propds no inicio do século anterior, como expligali® Carlo Argan (1992, p. 358).
Para o autor, Duchamp conseguiu propor ao mesmpotepars destrueng apars
construensdo Dada. Podemos verpars destruenspor exemplo, na intervengao que
Duchamp promove na Gioconda de Leonardo da Vingan@o o artista colocou um
bigode numa figura que ganhou a for¢ca ou o stausmemblema capaz de representar
a propria arte para o senso comum, pareceu prafera espécie de blasfémia no
universo artistico. Mas, ao fazer isso, segundaadrfl992, p. 356), Duchamp nao
pretendeu desfigurar uma obra prima, mas, sim,tigune@s a veneracao que a opiniao
comum lhe atribuia de forma passiva, sem percelde se depositava, de fato, o seu
valor. A pars construengslo Dada estaria nagady madeduchampianos, sobretudo.
Essegeady madesram objetos do cotidiano, com funcdo especifjua,eram retirados
de seu contexto e perdiam essa funcdo. Um desgemnlfoi um mictério, que
Duchamp chegou a assinar.

Na esteira de Duchamp, outros artistas promovegsiocamentos contextuais.
Argan acredita, por exemplo, que Roy Lichtenstaier@ mostrar ser possivel fruir
esteticamente artefatos da cultura de massa, clustoacdes de quadrinhos, se elas
fossem tomadas de forma isolada de seu contextoida$ “como pura imagem, ou
melhor, como ‘objeto™ (1992, p. 647). O autor leralws experimentos com tradugdes
midiaticas feitas pelo artista, usando a pintuna paproduzir ilustracées de tiras de
quadrinhos, ou ilustrando um templo romano a pdailinguagem tipografica, marcada
pelo alto contraste e a reticula. Argan expde gseexperimentos pareciam revelar
mais o entdo novo meio com o qual passamos a nmoanicar, € a nos inserir num
circuito, com milhdes de outras pessoas, do qué@ip mensagem, ou antes, afirmar,
com McLuhan, que “a verdadeira mensagem @éalium isto é,0 mediumapenas
comunica a si mesmo” (1992, p. 646).

Argan (1992, p. 647) parece ver ainda um outro tijgodeslocamento ou
apropriacédo no trabalho de Andy Warhol: enquantocliienstein parecia crer na
possibilidade de o produto industrial subtrair-sealfjuma forma ao consumo rapido, ao
seu esvaziamento de sentido ou obsolescéncia quadeata, Warhol, apropriando-se

de imagens da cultura de massa (muitas vezesndpeis mais que o proprio sistema),
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parecia querer mostrar a voracidade com que essgEens (e 0s proprios icones do
sistema) esgotavam-se, mas, de alguma maneirayyaeam seu sentido na medida em
gue, se ndo passavam adequadamente pelo consaatieo, encontravam guarida no
inconsciente coletivo.

Com relacao a apropriacdes especificakitboh Jeff Koons parece ser a maior
referéncia. Santaella (2005, p. 48-49) apontaistartomo herdeiro legitimo de Andy
Warhol. O trabalho de Koons é marcado pelo maiserkadokitsch que a cultura
midiatica € capaz de produzir, segundo a autor&itathassociado com as criangas, 0
turismo, ossouvenirse rituais de natal, dia das maes, etc. Para Sant&oons
conseguiu produzir um misto de fascinacdo e repuatsaespectador, com imagens
agigantadas de protétipos Hitsch que chocaram e fizeram rir. A autora expde que 0
artista deixou confusos até mesmos os criticosnKdmvia elevado kitschao status
de arte ou reduzira a arte ao nivekdescH?

O site de Koons (JEFFKOONS.COM) traz registros imagétices seus
trabalhos com qualidade suficiente para permitirsear algumas leituras. Chamam
atencdo, por exemplo, algumas imagens da sédedé In Heaven’ de 1989, e
trabalhos da sérieCelebration”, realizada na década de 1990. Podemos pensasque a
imagens da primeira série, em que Koons apareasmua entdo atriz pornografica
Cicciolina, cercados por elementos cenograficosritils semelhantessamuvenirs por
exemplo, ndo passam do mais pkitsch Contudo, podemos dizer que as imagens de
Koons ultrapassam &itsch justamente porque o denunciam enquanto estratégia
sentido em que é colocado por Eco (2007, p. 40dpcalgo que quer “fazer passar-se
por”. O kitsch auténtico ndo quer se entregar, as imagens deskemmnegam-se a tal
ponto que podem ser risiveis. O artista parece ekdscha um grau tdo extremo que
o ultrapassa e funda o “indecidivel’ na imagem (e garece ocorrer também com
outros artistas, como veremos na sequéncia): dajueessas imagens? Elas sdo tao
escancaradas que nao parece razoavel pensar quanumes persuadir de alguma
coisa, como pretenderiakdsch Mas se ndo querem o que grande parte das imdgens
universo da comunicacdo profissional quer hojeue querem entdo? Também nos
custa aceitar que ndo escondam alguma intencaanfagens que parecem nos deixar
confusos diante do ébvio aparente, com a sensagdguel ndo estamos percebendo
alguma coisa, de que ndo entendemos a piada.

Com os baldes reflexivos d€élebration”, a confusdo pode ser ainda maior. O

artista parece conseguir algo da presencialidadeude Georges Didi-Hubberman
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(1998) nos fala em “O que vemos, o0 que nos olhafede haver algo do estranhamento
colocado pelo autor nos baldes de Koons. Poderdigertidos a principio, mas, com
um pouco mais de observagcdo, parecem tornar-seigasspangustiantes. Uma vez
mais, Koons pode estupefazer seu espectador, plent& perplexidade de como
objetos banais parecem adquirir aspecto solenesgei@vel na forma com que sdo

expostos, recontextualizados, pelo artista.

Imagem 3. Cachorro de Baldo da série
“Celebration” (1994-2000) de Jeff Koons.

“Indecidivel” é justamente a palavra usada parégdas as imagens dos artistas
franceses Pierre Commoy e Gilles Lanchard, maikemdos como Pierre e Gilles, em
releasede sua exposicadSm Monde Parfaitna Galeria Jerome de Noirmont, assinado
pelo historiador de arte Paul Ardenne (2007), direna acreditar que a exposi¢cao dos
artistas tenha trazido uma espécie de inventar® rdissos tempos, tdo confuso e
variado quanto. Apesar de Ardenne destacar queia,ro procedimento, no trabalho
dos artistas, ultrapassa o conteudo das imagenspuira texto dosite da referida
galeria fala de como a obra desses franceses @omstrmundo em que

graca, humanidade e sensualidade transformam pgean glorificados,
endeusados e erotizados em novos icones populafdeqd artistas] deixam
uma mensagem de tolerancia e abertura no coracgeuddrabalhos, abolindo

todas as proibicdes e limites entre o imaginaripufar e as belas artes, entre
arte académica e estética contemporanea [...] H:Raducao nossa).
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Mas essa explicacéo parece justamente simplifideasi@lho dos artistas, pois,
de nossa parte, o vemos de forma mais complexaodlirel: parece haver mais em
jogo que simplesmente transformar deuses e sanmtofc@nes populares. Chamam
atencdo, particularmente, as imagens que fazemuooefementos homoeroticos e
referéncias religiosas ou mitoldgicas. Varios peagens dos artistas, como o seu Deus
Mercurio e 0 seu Sdo Sebastido, ddo-se ao espeaadorma dditsch,do excitante,
sobre o qual falamos anteriormente, parecem fpaos 0 consumo do espectador. Mas
0 que ocorre quando essa sensualidade, essa dabligci esta blindada dos mais
“respeitaveis” e antigos elementos da cultura? © apontece quando a solenidade de
um deus da mitologia mescla-se com um corpo nucsencticamente oferecido ao
espectador? Ou quando martirio, devocdo e senadalidomp8em a figura de um
santo? Qual seria a mensagem? O sexo e a homdsiadte@adeveriam ser t&o
respeitaveis para a sociedade quanto a mitologaareligido para o devoto? Ou a
religido e a mitologia sdo tdo escarneciveis quargoassuntos relacionados a
sexualidade? S&o imagens em que os artistas poeigar @ espectador diante de um
impasse em relacdo ao que se quer dizer ou aoegpederia tirar das imagens: elas
estariam debochando de aspectos religiosos oudfalaério sobre sexualidade e
relacionamentos? E essa questdo seria, possivelnagenas um dos varios aspectos de

um “indecidivel”, de um ambiguo, capaz de ultrapaegitschnessas imagens.

Imagem 4. Sao Sebastido. 1987. Fotomontagem
de Pierre et Gilles.
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As imagens manipuladas de animais em decomposiea&Gukrin parecem
assentar-se na esteira desse tipo de transcendknkitsch detectadas nas obras de

Koons ou Pierre e Gilles.

Producao de imagens da exposicao “Plaft”

Tendo refletido sobre categorias como o feio kitsch e sobre os caminhos
abertos por artistas modernos e contemporaneosregfia de apropriacdes estéticas
dessas categorias, apropriacdes que acreditanasresha guia do trabalho do aluno
Leonardo Guerin, vale relatar como ele construiuregens de sua exposicao “Plaft”,
para entender seu suposto éxito no sentido de reggdps semelhantes, mas fundadas
em inquietacbes proprias e bastante conectadasaareatidade mididtica e social
prevista por adeptos dos Estudos Culturais e dal&sie Frankfurt, correntes de
pensadores que preocuparam-se com alguns dos rmomaslos pela comunicacao,
sobretudo a partir da segunda grande guerra,ardic o carater modelador e de servico
ao poder do estado e das empresas que ciénciasndmincamo a sociologia, a
psicologia e a propria comunicacdo pareciam teuiadq, questionando que tipo de
homem e sociedade estariamos construindo, bem ooocomho entretenedor do qual
podia investir-se a comunicacdo (MATTELART & MATERD, 1999, p. 77-82). E o
que dizer da atual funcdo persuasiva da comuni@aGae, na pele da publicidade,
inegavelmente instiga as pessoas a participar aesbente de um jogo consumista
que Zigmunt Bauman (1998, p. 23) aponta como canigtita da sociedade poés-
moderna. Ainda Naomi Klein (2002) relata a que poalgumas empresas foram
capazes de chegar, a partir dos anos 1990, pamsopeo suas marcas, valendo-se da
terceirizacao e exploragédo de méo de obra, enrmu®ito da geracéo de bons empregos.
Essas foram algumas das questdes que relacionarnaseépcao do trabalho de Guerin,
por ligarem-se a como a Publicidade é capaz deugdirs produzindo, muitas vezes,
uma espécie ddtsch

Se a ideia era falar sobre como a maquiagem pidbicipode nos manipular,
possivelmente poucas coisas poderiam funcionar quas‘jogar po branco” em algo
extremamente repulsivo. Isso parece acoplar-seia ak buscar e fotografar carcacas
de animais nas vias publicas da cidade de Ubedasdiecionar as imagens e trata-las
com software grafico apropriado. Mas sob que légica essas inmgkeveriam ser

tratadas?
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Imaginando que a manutencao da relacdo formal eetras fotograficamente
registradas e as imagens manipuladas corresposdsat& 0 mais importante no
sentido de alguma preservacédo do abjeto presesseseegistros, ficou claro que a
estratégia de transformacédo dos mesmos deveriaeqcprincipalmente, por meio da
cor.

Modesto Farina, Clotilde Perez e Dorinho Basto062@. 91) expbem que,
embora ndo se tenha comprovacdo de um processldiso que explique a reacao
fisica do homem a estimulacdo pela cor, experiénigien mostrado que essa reacao
existe, levando a crer que essa estimulacdo ocmrrsistema nervoso central e no
neurovegetativo, de forma direta e espontanea, Jfmsesses sistemas que controlam
musculos e 6rgaos. Os autores colocam que os dlodisireagem a cor na maior parte
das vezes sem que a parte consciente de seu cpaeticgpe (2006, p. 94).

“Quando no cérebro se produz a sensacado da carsestncontra ao nivel do
inconsciente. A visdo que o individuo tem da cortepd...] do mencionado nivel,
acompanhada de todo tipo de reacdes que possampalagsua presenca”’ (FARINA et
al., 2006, p. 131).

A cor € a alma do design e estd particularmenteigata nas emocdes
humanas [...] em sua funcdo simbdlica pode refletir exemplo amor,
perigo, paz etc. [...] Com a cor € possivel geeatisientos, sugerir acdes e

criar efeitos. E também assim na criagdo de idedés visuais, embalagens e
outras expressividades [...] (FARINA et al., 20p6127).

Convicto da forga da cor no psicolégico humanogespndo na mesma como
elemento de dissidéncia em relagdo ao feio, aolsigpu originario das imagens
capturadas, Guerin calculou entdo que deveria l@abaores que pudessem fazer
oposicdo a esse abjeto. Mas quais seriam elas3pdsi| nao parece complicada,
seriam cores capazes de estimular os sabores ggerahsao apreciados ou evocam 0s
aromas do limpo e perfumado.

Nesse sentido, Farina et al. (2006, p. 124) podedaanovamente: 0s autores
expdem que as cores podem evocar temperaturas, gabmres e cheiros: cores mais
claras s&o observadas como mais leves que coressas@iras; cores quentes como
laranja, amarelo, vermelho e rosa séo eficazevoeagdo do sabor doce; os perfumes
relacionam-se em geral com violeta, lilas e rosads os aromas de natureza e pino
relacionados ao verde. De posse dessas informagdies,eu claro que cores deveriam
entdo ser as cores aplicadas nas imagens do waledise artista: cores “leves, doces e
perfumadas”, cores que conseguissem justamenteapazes de fazer-nos compilar
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adjetivos opostos a ideia de morte e decomposicEEseptes nas imagens
fotograficamente registradas.

Contudo, Guerin percebeu que apenas o trabalhocooméao seria suficiente.
Apoés tentar apenas mudancas de cor nas imagensramgd, o artista notou que
algumas texturas nas mesmas impediam que a “maauiagpm cor tivesse éxito no
sentido de banir o repulsivo ou de deixa-lo apsogerido na forma. Teve entéo a ideia
de refazer as imagens, desenha-las e colori-lassoftmaregrafico, num processo que
poderiamos chamar de desenho e pintura digitas|ta@do em imagens como as que

Se seguem.

%

Imagem 5: Quadro da exposicdidft’, de L_(_aon_ardo Gue_r_in. _

Imagem 6. Quadro da exposic&i&ft’, de Leonardo Guerin.
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Imagem 10. Quadro da exposic&dft’, de Leonardo Guerin.

As imagens foram entdo impressas em grande forenatiesivadas sobre placas
de PVC para serem expostas na Galeria do BlocoUFda Papéis cartdes coloridos
foram ainda utilizados para compor cromaticamermen ©s quadros e auxiliar na
criacado de um ambiente que mantivesse relacaorbeito com as imagens e pudessem
dar o tipo de preenchimento muitas vez almejadp@mos de venda e gbndolas.

O livro de Farina et al. (2006) interessou a esibalho enquanto referéncia
acerca das cores, mas, também, e, sobretudo, eaqeanfissdo de praticas
publicitarias consolidadas. Ou seja, o trabalhoGderin ndo se pautou apenas em
estudos de cores, mas em praticas publicitariautlieacdo dessas cores. Essa
observacdo € importante na conceituacdo do trab&aona et al. (2006, p. 133)
expdem que muitos produtos, ndo desejados a ponsio adquiridos em virtude das
cores trabalhadas na embalagem; que o impulscegaeal certos comportamentos é um
dos alvos de estudo mais visados na area mercacl®@s compras que obedecem a
um impulso sdo mais frequentes que as pré-calcul&@dando de utilizacdo da cor na
embalagem, os autores chegam a listar uma relagiassgocia determinados produtos
a suas cores mais apropriadas (em geral) no pentertla (2006, p. 145). Vale ainda
destacar as mencdes as funcbes da Publicidade fpeitaFarina et al.. Uma delas diz
gue uma das caracteristicas mais marcantes daciladk € a de nao fixar aspectos
negativos da sociedade para a qual se dirige. @sesuadmitem que, nesse sentido,
“ela pode ser considerada iluséria, pois fixa aperspectos de uma realidade colorida,
bela e feliz” (2006, p. 116). Seguem colocando auemoderno processo de

comunicacao publicitaria tem como matéria prima:
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Gerar no consumidor uma necessidade, estimulas#mantonduta nova por
meio da aquisicdo, fazé-lo sentir-se motivado dgo @jue ndo o leve a
futuros arrependimentos, criar nele necessidadetficiais, como
compensacdo de desejos insatisfeitos, informa-lta peotivacdo da
existéncia de bons servicos merecedores de susigi...] (FARINA et
al., 2006, p. 119).

“A Publicidade atualiza as necessidades preseinéekjz, exacerba e confere valor aos
produtos, tornando-os mais desejaveis... € um anama”’ (PEREZ, 2004 apud
FARINA et al., 2006, p. 119).

Ocorre que esse chamamento pode ser perigoso: tamesciais que pautam a
construcdo da motivagcao de compra no medo da @algem poupar nem mesmo as
criancas (CRIANCA); Bauman (1998) parece preocgeatom a geracao de individuos
gque ndo conhecessem escrupulos para atender ahlessamento do ter; Bernard
Stiegler (2007, p. 34-35) explica que nosso atiséémma socioecondmico, pautado no
consumismo e na seducdo do consumidor, esta genadiddduos que simplesmente
nao querem mais consumir, que tiveram sua enelgthnial completamente esgotada
por esse sistema; o autor destaca ainda como &idatde assumiu o papel de causar
repugnancia no consumidor para gerar obsolescénciam isso, tem gerado também a
liquidagéo do gosto e do tempo (2007, p. 48-49).

Em suma, a exposicao “Plaft” parece ter justamaptepriado-se do feio e do
kitsch para criar imagens de como podemos ser afetadas ymverso de uma
comunicacado comercial que é capaz de “jogar um @al& pé branco no feio” e
oferecé-lo como belo: eiskitsch

Encerramos o presente trabalho com um pequenatoexhutoria prépria, feito
para a exposicdo de Guerin e fixados na menciogatxia durante o periodo de
exibicao:

O f& pode ver no idolo o “amigo imaginario” num rdarde abandono.
A crianga pode ver no brinquedo da TV a atencioggstria de ter da
familia.

A Publicidade vé oportunidade.

Promete tudo isso em objetos de plastico, bilhgdes um mundo
fantéstico...

Mas que abusada! usa 0s mesmos elementos de lamgudarte visual:
forma, orientacao, cor, peso, ritmo...

Com o Photoshop, a Publicidade ndo tem mais pr@demm o feio,

ele pode ser extirpado da imagem.

Pena! ele ndo pode ser extirpado da vida...

o brinquedo de plastico perde o encanto antesagymerte o dia,

0 mundo magico cai para trds como uma placa apiddrec

Que tristeza! ndo ha parque de diversao capazrde loarisco de morte, de
terminar s6, num canto escuro, como uma pobre ¢arca

O feio pode ser mesmo revelador... mas ndo o qosrg@amais...
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Um pouco mais de p6é magico, Sininho, por favor!
precisamos dar um jeito nisso... nisso que ningyéen ..
nisso que ninguém quer ver... nisso que me fazachor
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Imagem 5. Quadro da exposi¢ao “Plaft”, de Leon&derin.

Imagem 6. Quadro da exposicao “Plaft”, de Leon&derin.

Imagem 7. Quadro da exposi¢ao “Plaft”, de Leon&derin.

Imagem 8. Quadro da exposicao “Plaft”, de Leon&derin.

Imagem 9. Quadro da exposi¢ao “Plaft”, de Leon&derin.

Imagem 10. Quadro da exposicao “Plaft”, de Leon&derin.
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